INICIATIVA > profissionais da propagandausam suas ferramentas de trabalho
para sensibilizar o usudrio para o funcionamento da ‘industria do trafico’
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Num primeiro momento, ao ver
as imagens de uma campanha pu-
blicitdria na TV que mostra jovens
trabalhando para o tréifico de dro-
gasemumafavela, pode ficardificil
entender que a sua mensagem €
exatamenteopostaacena: sensibili-
zar os telespectadores para as con-
seqiiéncias da compra de drogas.

“Vique nio adiantava mostrar o
cara morrendo, doente em razio
dousodedrogas, mas,sim, sensibi-
lizar ousudrio parao funcionamen-
to da chamada inddstria do tréfi-
co”, afirma o publicitdrio Luiz Lo-
bo, diretor da FullJazz Comunica-
caoemembrodaAssociagioParce-
ria Contra Drogas (APCD).

“Escola do Crime” é o nome da
campanha a que Lobo se refere, o
mais recente dos projetos surgidos
por meio dainiciativa de publicitd-
riosque, hd 10 anos, seuniram para
usar suas ferramentas de trabalho,
ascriagdes publicitdrias,emprolde
campanhas antidrogas.

AAPCD, deacordocomo publici-
tdrio, éumdos meiosqueasocieda-
detem paraseralertadasobreope-
rigonaosddas drogas, masdo trdfi-
co. “Nds, da drea de comunicagio,
vimos que era possivel usaranossa
experiéncia para passar uma men-
sagemdeimpacto, mesmosemvin-
culos comerciais. Percebemos que
poderfamos usar o nosso poder de
articulagao ", conta.

Opublicitdrioexplicaqueocusto
da veiculagio de uma campanha
comercial podechegaraR$200 mi-
lhdes. No entanto, os gastos com
produgdo também séo altos.

Segundo Paulo Heize, presiden-
tedaONGAssociagio ParceriaCon-
tra Drogas (APCD), o maiordesafio
da organizacio é a captagéo de re-
cursos. "Atuamos em parcerias, As
emissoras disponibilizam os hord-
rios para as nossas campanhas,
masndstemosumcustode produ-
¢iodecercadeR$300milaoano”,
avalia.

Outra dificuldade apontada por
Heizeéogastocomosfunciondrios
e a manutencio da entidade.
“Contamos com doagdes e
amidia temrecebido nos-
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ra agir como multiplicadores do
movimento antidrogas podem en-
trar em contato com a associacio
por meio de seu site www.contra-
drogas.org.br.

Impactos do trafico

Recentemente, foi realizadauma
pesquisa pelo Ibope com cerca de
1,7milentrevistadose 19%respon-
deram que conhecem alguém que
deixou de usar drogas devido as
conseqliénciasdo trédfico, principal-
mente por causa da violéncia.

“A partir destes dados é possivel
ver que o trédfico temn grande poder
de influéncia. O nosso objetivo é
criar campanhas que atin-
jam aquele ptblico que

nioseconsideradepen-

sas campanhas de bracos /falIEIEEREEN dente qufmico, mas

abertos, masaindatemos

gastos com o espago fisi-

co. Estamos em busca de
novos apoiadores financei-
roseaceitamosdoagtesdema-
terial paraproducdo: fitaseequipa-
mentos ", diz.

Heize destaca que a APCD tam-
bém produz material para o puibli-
co corporativo. “Sabemos que o
uso de drogas ndo é um problema
sGdosjovens. Dentrodasempresas
é possivel fazer intervencdes de su-
cesso, envolvendo também outros
publicos”, afirma.

Oseducadores e lideres comuni-
tirios que queiram ter acesso ao
material produzido pela APCD pa-

oprincipal argu-
(=l uenl =5 freqiiénciaeaindatem
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usadrogas com menor

chances de refletir”, ar-
gumenta Heize, -

O publicitdrio ressaltaque
nao s6 profissionais da drea de co-
municagio, mas especialistas em
drogas, educadores e psicélogos
também participam do processo
decriacio das campanhas.

“E muito importante entender o
mundo das drogas, pois precisa-
mos saber a melhor forma de im-
pactar a sociedade, seja ela com
umacampanhapublicitdrianoho-
rarionobrede TV, ouumaacéoiso-
ladaemumacomunidadeespecifi-
ca”, afirma Heize,
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Série "Escola do crime” faz analogias entre as disciplinas escolares e o comércio ilegal de entorpecentes

CRIME> nas propagandas, usuarios de drogas ndo sdo marginalizados

Trafico é o alvo dos comerciais

Amaisrecentecampanha publi-
citdriadaAssociagfo ParceriaCon-
traDrogas(APCD), a"EscoladoCri-
me", foi ao ar na mesma semana
em que o documentério Falcdo,
produzido pelo cantor de rap MV
Bill, foi veiculado no programa
Fantdstico,daRedeGlobo."Come-
cei a avaliar as histérias do tréfico
e, no ano passado, tive a idéia de
fazer imagens comparando as ati-
tudes dos meninos do trifico, me-
noresde8anos, aquelesquefazem
as entregas e a vigilia, com o am-
biente escolar”, comenta Luiz Lo-
bo, diretor da FullJazz Comunica-
¢io e membro da Associagao Par-
ceria Contra Drogas.

Entretanto, o publicitdrio conta
que emdezembro do ano passado,
quando concluiu o video, tirou fé-

rias e s6 voltou a pensar na campa-
nhanesteano. “Opessoal daAPDC
gostou do material e tivemos a sor-
te de ele ser véiculado no mesmo
periodododocumentdrio Faledo, 0
quefacilitaaassimilagiodamensa-
gem proposta pornds”, diz.

A campanha “Escola do Crime"

mostraasimagensdosmeninosse-

parando as drogas, com a legenda
“aula de quimica”. Jd quando eles
contam o dinheiro davenda, entra
outro letreiro: “aula de matemati-
ca". “Fizemos esta analogia para,
nostiltimossegundosdovideo, po-
dermostraraimagemdeummeni-
no fumandoocigarrodemaconha,
seguidadainsercio damensagem:
‘escolado crime™, descreve .

Lobo explica que hd versdes de
15,30 e 60 segundos. “Fazemos to-

das as possibilidades para que as

emissorasconsigamveicularanos-

samensagem”, destaca.
Odiferencial dovideo, segundoo

publicitdrio, éque osdrogadosndo.

sdo marginalizados. “T4 cheguei a_
fazervideos comesteenfoque, mas
néo houveresultados. Oimportan-
tendo éexcluirousudriodasocieda-
de, massim mostrar asconseqiién-
ciasdeseus atos”, afirma.
Quandoquestionadosobreoob-
jetivo do video, Lobo é enfitico.
“Queremos sensibilizar toda a so-

ciedade para a escola do crime.

Além dos noticidrios e a pesquisa
doIbope, o video de MV Bill sé rea-
firmouanossamensagem, pois, de
todos os meninos entrevistados
por ele, apenas um sobreviveu®,
conclui.



